
AUNIT

White Paper

2018



СОДЕРЖАНИЕ

Глоссарий 3

ПЛАТФОРМА 5

Проблемы 6

Решение   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 8

Технологический стек  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 13

РЫНОК  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 17

Обзор рынка кэшбэк сервисов   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 18

SWOT-анализ   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 23

Преимущества Aunite Group на рынке кэшбэк-сервисов 24

Обзор рынка кэшбэк-сервисов на блокчейн 25

Преимущества Aunite Group на рынке кэшбэк-сервисов на блокчейн 26

ICO   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 27

Токены и внутренняя валюта платформы   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 27

Распределение токенов   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 29

Бонусы и баунти  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 29

Распределение фондов 32

Прогнозы  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 34

Дорожная карта   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 36

КОМАНДА   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 36

Преимущества для инвесторов 9

ICO партнеры   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 37

Ребрендинг   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 38



3
AUNIT

ГЛОССАРИЙ

AUNIT  —  блокчейн-сертификат на приобретение товаров и услуг, размещенных 

на платформе Aunite Group и предлагаемых предприятиями-партнёрами. 

Сертификат обеспечивает все взаиморасчеты между Aunite Group  и поставщиками 

товаров и услуг по указанию пользователей. На момент запуска блокчейна будет 

эквивалентен $0,1. 

AutoToken — токен, являющийся скидкой на покупку AUNIT. Эквивалентен $1. 

Autobonus — мобильное приложение для компаний, заключивших партнёрское 

соглашение с Aunite Group, и их покупателей, являющееся удобным и эффективным 

инструментом для привлечения новых и сохранения постоянных клиентов. 

Aunite Group — это автоматизированная онлайн-платформа, объ-

единяющая в себе лучшие возможности платежных систем, кэшбэк сервисов 

и партнёрских программ.  

Клиент Aunite Group — пользователь, партнер или иное лицо, которое 

намерено использовать функционал платформы. 

Академия красоты и здоровья — внутренний проект Aunite Group, позволяющий 

пользователям приобретать товары для красоты и здоровья. Проект предоставляет са-

мый высокий процент внутреннего кэшбэка в Aunite Group. 

Корпоративный университет — система внутреннего обучения и наставниче-

ства, выстроенная в рамках корпоративной идеологии Aunite Group. Специально 

разработанные уникальные программы служат для обучения всех участников проекта. 

VIP-Club. Инвестиции. Недвижимость — краудфандинговая площадка для со-

вместного инвестирования в строящуюся или готовую недвижимость. Реализо-

вана на основе потребительской кооперации. Эффективный способ инвестиро-

вания в недвижимость РФ в прибрежных районах (Сочи). 

Кэшбэк-сервис — возврат части наличных денег за покупки в качестве обозначе-

ния разновидности бонусной программы для привлечения клиентов и повыше-

ния их лояльности. 

Система распределения кэшбэка — установленная Aunite Group система 

распределения кэшбэка, поступающего в платформу. Размер начисляемого процента 

кэшбэка каждому участнику зависит от изначально установленного предприятием-пар-

тнёром размера скидки в виде кэшбэка, а также от статуса участника (пользова-

тель, партнер, VIP партнер). Конкретные уровни и проценты распределения ука-

заны в личном кабинете на сайте Aunite Group. 

Платформа — сайт и мобильное приложение корпорации Aunite Group, которые 

обеспечивают работу следующих элементов платформы: дисконтная система, платёж-

ная система, обучающий блок, личный кабинет с партнерской программой, все 

внутренние проекты Aunite Group. 
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Корпорация Aunite Group — объединённая группа юридических лиц, входящих 

в состав Aunite Group.

Привилегии — скидки, кэшбэк, эксклюзивные условия, обучение, поддержка, 

возможности заработка. 

Пользователь — стартовый статус пользователя, прошедшего бесплатную реги-

страцию на сайте Aunite Group. Пользователю предоставляется ограниченный 

доступ к привилегиям платформы, а также реферальная ссылка, по которой можно 

регистрировать новых участников. 

Участник — лицо, использующее функционал платформы Aunite Group  

(пользователь, партнёр, VIP-партнёр, собственник бизнеса или иное лицо, имеющее 

прямое отношение к корпорации). 

Партнёр — пользователь, оплативший вступительный (разовый, единовремен-

ный) взнос в размере $100. Партнёр получает доступ ко всем привилегиям плат-

формы, повышенный кэшбэк, возможность участия в партнерской программе. 

VIP Партнёр — партнер, оплативший дополнительный вступительный (разовый, 

единовременный) взнос в размере $800. VIP Партнёр получает доступ к макси-

мальному уровню привилегий платформы, повышенный кэшбэк, эксклюзивные 

программы обучения и поддержки, дополнительные возможности для инвести-

рования, возможность участия в партнерской VIP программе. 

Статус — уровень доступа к возможностям и привилегиям платформы 

Aunite Group. Повышение статуса — получение доступа к дополнительным 

возможностям и привилегиям внутри платформы Aunite Group. Повысить 

статус можно на любом этапе, оплатив взнос. 

Партнёрская программа — форма делового сотрудничества между компанией 

и партнёрами при продаже какого-либо товара или предоставлении услуг. По-

зволяет партнеру сократить расходы на привлечение конечного покупателя. 

Программа взаимоотношений регламентирует выплаты за определенные дей-

ствия. Доступ к ней можно получить в личном кабинете на сайте Aunite Group.
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В 2014 году небольшая группа единомышленников 

поставила перед собой амбициозную цель — сделать 

жизнь потребителей лучше и легче, предоставив 

им самые качественные товары и услуги по оптовым 

ценам. В основе идеи компании легло объединение 

людей для совместного решения вопросов, связа н  -

ных с экономией семейного бюджета. Так появился 

Aunite Group . Был запущен сайт

www.aunite.com

который постепенно начал наполнятся поставщ и  -

ками, предоставляющими привилегии, и пользова -

телями, которые пользуются данными привилегия -

ми. За три года вокруг этой идеи сплотилось более 

70 000 партнеров, более 700 000 пользователей 

и более 12 000 предприятий стали партнерами Aunite

Group и согласились предоставлять скидки и   

спецпредл о  жения для участников.

Для удобства пользования было разработано и з а  -

пущено мобильное приложение.

Особую эффективность развития показала мног о  -

уровневая партнерская программа, благодаря к о  - 

торой удалось развить платформу в 250 городах 

России и странах СНГ, с минимальным рекламным 

бюджетом.

Новые технологические тенденции диктуют новые 

подходы в развитии бизнеса, особенно когда речь 

идёт о платформе, как платёжной системе. За 3 года 

ПЛАТФОРМА

Aunite Group — это автоматизированная платформа, объединяю-

щая в себе лучшие возможности платежных систем, кэшбэк 

сервисов и партнёрских программ.

наши технологии доказали свою эффективность. 

Фактически компания прошла этап становления, 

протестирована как пилот и готова к этапу масшт а  - 

бирования в других странах.

Корпорация переводит все внутренние расчёты 

на блокчейн с использованием внутренней валю-

ты AUNIT. Это система взаиморасчетов, которая 

позволяет повысить уровень прозрачности и фи  - 

нансовой безопасности всех зарегистрированных 

пользователей, избежать централизации системы и 

зависимости пользователей от корпорации, уско  -

рить темпы развития и увеличить обороты предпр и  -

ятий, присоединившихся к платформе.

5
AUNIT
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ПРОБЛЕМЫ

1

2

3

4

Потребитель хочет экономить, а бизнес — зарабатывать. Общая проблема потреби-

теля и бизнеса заключается в том, что их интересы изначально противоречат друг 

другу: потребитель стремится к приобретению товаров и услуг по максимально 

выгодным ценам (то есть заплатить меньше), а бизнес стремится к наращиванию 

прибыли и минимизированию издержек, стараясь при этом идти на встречу потре-

бителю, чтобы получить преимущество в конкурентной борьбе. Данная    п роблема 

частично решается существующими кэшбэк-сервисами и сервисами совместных 

покупок, но чаще всего они не предлагают ничего, кроме компромисса между же-

ланиями потребителя и интересами бизнеса, хотя современные технологии позво-

ляют дать обеим сторонам гораздо больше, чем просто скидки и новых клиентов.

На данный момент среди лидеров рынка не существует кэшбэк-сервиса, кот  о  -

рый давал бы возможность не только экономить деньги на покупках, но и зараб  а  -

тывать на многоуровневой реферальной системе. Количество участников в с  и  -

стеме не находится в прямой корреляции с возможностями и выгодами самих 

участников, а значит, рост количества пользователей всегда связан напрямую 

только с выгодами самого сервиса, а не его клиентов.

Большинство существующих кэшбэк-сервисов делают акцент в основном на и  н  -

тернет-магазинах, что ограничивает пользователей в совершении выгодных п  о  -

купок в оффлайн-магазинах, а сам оффлайн-бизнес не получает дополнительных 

клиентов.

В настоящее время многие партнёрские программы ассоциируются с сетевым 

бизнесом. MLM-компании скомпрометировали себя недобросовестным пове -

дением, свойственным некоторым игрокам этого рынка: использованием агре   с -

сивного маркетинга, назойливой рекламы, предложением некачественных 

и несертифицированных товаров. В то же время, некоторые разумные методы 

и эффективные механизмы продвижения, успешно работающие в MLM-компан  и  -

ях, оказались незаслуженно дискредитированы в глазах разборчивых потреб   и  -

телей и добропорядочных предприимчивых людей, желающих получить допо  л  -

нительные источники дохода. В результате первые отгородили себя от целого 

ряда действительно выгодных предложений, а вторые — от возможности зараб  о  -

тать на партнёрских и реферальных программах.

5 Дисконтные системы, кэшбэк-сервисы, купонные сервисы работают в четко опре -

деленном сегменте, каждый в своей нише, что неудобно для конечного потр  е  -

бителя. Сервисов, объединяющих в себе большое количество скидок и выго  д  -

ных предложений не так много, тем более, нет сервисов, объединяющих в себе 

возможности получения скидок и кэшбэка, платежную систему с возможностью 

оплаты в криптовалюте и с опцией получения пассивного дохода.



7
AUNIT

8

7

Высокие маркетинговые издержки заставляют бизнес взвинчивать цены на то-

вары и услуги. Число посредников, вовлеченное в каждую продажу делает цены 

еще менее доступными. Современные технологии, позволяющие привлекать н  о   -

вых клиентов с минимальными издержками используются редко и, зачастую, н  е   -

эффективно. Не применяются возможности технологий, в рамках растущей ци  ф   -

ровой экономики.

Бизнесу, желающему удовлетворять спрос на кэшбэк со стороны клиентов (вм  е  -

сто бонусных программ и программ лояльности) не хватает действенных инстр   у  -

ментов, способных обеспечить данный спрос и привлечь новых клиентов.

6 Низкий уровень клиентоориентированности. Сервисы кэшбэк по сути, являют-

ся посредниками между бизнесом и покупателями. Подобные сервисы зачастую, 

вместо того, чтобы учитывать интересы обеих сторон и не отдавать предпоч т  е  -

ние бизнесу с более крупным процентом кэшбэк, но менее интересному для п  о   -

купателей, поступают наоборот.
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РЕШЕНИЕ

Что такое Aunite Group ?

8
AUNIT

Один из крупнейших в России и странах СНГ кэшбэк-сервисов

Уникальная партнерская программа

Платежная система

Более 12 000 организаций предоставляют скидки пользователям платформы;

Кэшбэк в 12 000+ оффлайн-магазинах, на данный момент — в России и странах СНГ;

Кэшбэк в 700+ интернет-магазинах;

Кэшбэк за услуги мобильной связи, страхования, юридические услуги, туризм, и т. д.;

Единственный кэшбэк сервис с собственной платежной системой.

Возможность зарабатывать на подключении рефералов и получать процент с их покупок; 

Возможность привлекать коммерческие предприятия и получать процент с их оборота;

Готовая бизнес-модель, не требующая существенных финансовых вложений;

Преимуществом партнерской программы является многоуровневая система рекомендаций 

(9 уровней распределения процента с кэшбэка со всех покупок потребителей, которым по-ль

зователь рекомендовал систему).

Реализована система оплаты: 

 • сторонних товаров и услуг внутренними средствами с личного кабинета;

 • за участие в проектах Aunite Group;

 • за участие в Партнерских программах и повышение статуса внутри платформы;

Выпуск банковских кобрендовых карт совместно с Альфа-банком.

Aunite Group — это автоматизированная платформа, объединяю-

щая в себе лучшие возможности платежных систем, кэшбэк сервисов и партнёр-

ских программ. На данный момент она уже позволяет успешно решать многие 

из вышеперечисленных проблем, а использование блокчейн-технологий по-

зволит вывести работу платформы на новый уровень, ответить на новые вызовы 

и сделать существующее решение ещё более эффективным.

На сегодняшний день Aunite Group это:-
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Преимущества для инвесторов

1

2

3

4

Востребованный и проверенный временем продукт. 
Aunite Group — это не стартап, который собирает деньги под идею. Это зрелый бизнес с легко масштабируемым 

цифровым продуктом. Возможности и преимущества продукта уже оценили более 750 000 пользователей в Рос-

сии и странах СНГ в более чем 250 городах.

-

5

Зрелый бизнес с оборотом 8,3 млн. $. 
Компания существует уже 4 года, за это время удалось добиться значительных результатов: в 2017 году оборот 

компании составил 8,3 млн. $, а прирост прибыли — 280%.

ICO Aunite Group — это отличное решение для инвесторов, подходящее практически для любой стратегии 

инвестирования. И вот почему:

100% легальный бизнес. 
Компания работает в полном соответствии с законодательством России и стран СНГ. Потребительская коопера-

ция поддерживается на государственном уровне. Нашими партнерами являются Профсоюзы государственных у-

чреждений и общественного обслуживания и многие другие. Компания является членом Торгово-

промышленной компании РФ. Пользуются скидками от партнеров компании, в том числе, государственные слу-

жащие и работники государственных учреждений. Логотип и товарный знак Aunite Group зарегистрирован Рос-

патентом РФ. При выходе на рынки других стран мы обязательно создаем юридически защищенную платформу 

для работы бизнеса и использования ее простыми людьми.

Удобный ввод, вывод и обмен AUNIT на USD, EUR, RUR, BTC, ETH. Низкие комиссии. 
В рамках платежной платформы Aunite Group вы можете по выгодному курсу и с небольшой комиссией конвер-

тировать ваши AUNIT на одну из ведущих фиатных или криптовалют. Востребованность монеты уже вызвала ин-

терес самых ведущих бирж. Заинтересованными пользователями и партнерами уже ведется работа по листингу 

монеты.

Возможность оплачивать товары и услуги AUNIT. 
Наши партнеры — это более 12 000 поставщиков по России и миру, многие из них уже сейчас принимают AUNIT 

как платежное средство.

6 Возможность получать AUNIT за привычные покупки. 
Увеличивайте свой капитал, просто совершая привычные покупки на платформе Aunite Group. Мы зачислим кэш-

бэк в AUNIT с каждой вашей покупки и покупки ваших друзей (знакомых, родственников) в личный счет на сай-

те Aunite Group.

7 Бонусы до 30% при получении токенов. 
Повышайте свой статус на платформе Aunite Group и получайте до 30% токенов бонусом. Будьте внимательны, с 

каждым этапом скидка становится меньше.

8 Многоуровневая партнерская и Bounty программы. 
Рекомендуйте наш проект другим инвесторам, а также пользователям кэшбэк-сервиса и получайте дополнитель-

ную прибыль по 9-уровневой партнерской программе за каждую их покупку!
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Как работает система?

Для потребителя: Для бизнеса:

Потребитель бесплатно регистрируется в систе-

ме и получает доступ ко всем действительным 

скидкам, акциям и предложениям.

Предприятие бесплатно регистрируется 

на платформе Aunite Group и получает доступ 

к посто  янно растущей базе лояльных участников.

После регистрации потребитель имеет возмож   -

ность отправить знакомым реферальную ссылку, 

регистрируясь по которой, они также могут с о  -

вершать выгодные покупки.

После регистрации предложение (товары и у с  -

луги) бизнеса размещается в дисконтной си   -

стеме, где устанавливается по согласованию 

процент кэшбэка, выплачиваемого бизнесом 

платформе Aunite Group при каждой покупке, 

соверш а емой участником.

Прямо из личного кабинета платформы, исполь -  

зуя внутренние средства, можно оплатить более 

20 000 видов товаров и услуг (госпошлина, кре   -

диты, сотовая связь, ТВ, интернет, штрафы, вывод 

на пластиковые карты, на счет любого банка и т.д.), 

оплачивать внутренние проекты и повышение 

статуса внутри системы.

В процессе работы предприятие (сотрудники 

бизнеса) имеет возможность самостоятельно 

регистрировать новых участников. При этом 

все новые участники будут зарегистрированы 

по реферальной привязке именно к бизнесу. 

При совершении участниками покупок у дан   -

ного предприятия, а также у любого другого, 

которое подключенного к системе, бизнес б у  -

дет получать с каждой их покупки часть пр о  -

цента кэшбэка, согласно системе распредел е  -

ния кэшбэка.

Внутренний счет можно пополнить любым удоб  -

ным способом, просто нажав кнопку в личном к а  -

бинете — с карты на карту, через эквайринг с карты 

на расчетный счет, через перевод на счет, через 

перевод криптовалюты на кошелек компании.

В рамках работы платформы бизнес имеет во з -

можность с существенным дисконтом воспол ь  -

зоваться платными услугами Aunite Group,

в частности: 

 • реклама, интернет-маркетинг, SMM; 

• размещение на ресурсах платформы в ра з -

деле специальные предложения (размеще   -

ние на баннерах, рекомендация);

 • участие в собственных проектах Aunite Group; 

 • создание сайтов, мобильных приложений.

Потребитель получает процент с кэшбэка со всех 

покупок, осуществляемых рефералами, а  т  акже 

теми, кому они передали свою реферальную ссылку. Предприятие устанавливает программу 

Autobonus, с помощью которой производится 

идентификация и учет покупок участников.Потребитель имеет возможность вывести любым 

удобным способом накопленные внутренние ра с  -

чётные средства в реальных деньгах. По итогам отчетного периода предприятие на 

основании сформированного отчета произво -

дит оплату в размере оговоренной в договоре 

суммы кэшбэка со всех покупок участников.

1 1

2 2

3
3

4
4

5

5

6

6
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Возможности платформы Aunite Group

для потребителей и бизнеса

Потребитель: Бизнес:

Возможность не только приобретать самые ра з  -

нообразные товары и услуги на выгодных услов и  -

ях, но и зарабатывать при помощи реферальной 

программы;

Новые активные клиенты со всего мира в об  -

мен на разумную скидку;

Возможность повысить свой статус внутри сист е   -

мы до уровня Партнер или VIP Партнер и тем са-

мым значительно повысить размер получаемых 

средств, используемых для внутренних расчётов 

внутри платформы;

Бесплатное приложение Autobonus (мобиль-

ная программа лояльности, монетизация своих 

потребителей);

Бизнес, подключенный к системе, может реги   -

стрировать по реферальной ссылке пользова -  

телей и, соответственно, если они идут к его 

конкуренту, покупают товар или услугу, бизнес 

получит часть кэшбэка с их покупок и покупок 

их друзей до 9 уровня рекомендаций;

Готовая система менеджмента и мотивации 

своих сотрудников;

Возможность реализовывать крупные оптовые 

заказы;

Возможность работы с большой, активной кли   -

ентской базой;

Возможность экономить на рекламе.

Получать доступ к партнёрским программам, в со   -

ответствии со статусом;

Бесплатное размещение продуктов и предл о  -

жений на сайте с посещаемостью 45 000 пол ь -

зователей в месяц

Производить расчеты за любые товары и услуги 

внутренними средствами по выгодным тарифам.

Бесплатное размещение предложений в мобиль-

ном приложении;

11
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Таким образом решаются вышеописанные п роблемы 

отрасли. Достигается оптимальный компромисс 

между потребностями потребителя и бизнеса, 

 поскольку помимо взаимных выгод обе стороны п о -

лучают дополнительные возможности: пользова -

тели могут участвовать в партнёрской программе 

и собственных проектах Aunite Group, а бизнес 

(в том чи с ле оффлайн-магазины) — увеличивать клиентопо   -

ток, получать доступ к огромной клиентской базе 

и также получать доход по реферальной программе. 

Блокчейн обеспечивает дополнительную прозрач -

ность и безопасность.
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Использование блокчейн-технологий

Использование блокчейн-технологий является одним 

из важнейших условий дальнейшего успешного ра з  -

вития платформы в новой технологической парадигме.

Децентрализация серверов: 

при выходе из строя одно -

го из серверов — с данными 

ничего не случится.

Простая и удобная конвер -

тация в любой стране мира 

в любую валюту.

Устойчивость к хакерским 

атакам: взломав сервер, ха -

кер не сможет нанести  какой 

либо ущерб системе, по-

скольку она является децен -

трализованной.

Нет привязки к банкам, са -

мостоятельная цифровая 

 система. Безопасность с юридической 

точки зрения: если исчезнет 

юридическое лицо-инициа-

тор, система продолжит су -

ществовать, и пользователи 

не потеряют свои средства. 

Средства на децентрализо -

ванной системе невозможно 

арестовать.

Отсутствие сложностей 

синхронизации серверов 

при использовании центра -

лизованного решения.

12
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ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЙ СТЕК

Ethereum

Токен представляет из себя стандартный токен сети 

Ethereum ERC20, с дополнительно реализованной 

ролевой моделью, защитной математикой и функ -  

циями для автоматизации продаж и взаимодействия 

с существующей платежной системой.

AutoToken не является предметом торгов на биржах 

и предназначен для начисления AUNIT в сети AUNIT

после прохождения ею тестирования и отладки.

Токен холдируется на балансе пользователя и до на-

числения AUNIT остается захолдированным, по  -

сле начисления токен уничтожается.

13
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Основное решение

Graphene

Решение AUNIT строится на платформе существующего блокчейна Graphene, 

также известного как BitShares 2.0.

Технически это решение унаследовало всю существующую инфраструктуру 

и возможности, которые на начальном этапе развития системы отключены.

Решение представляет из себя классический блокчейн с механизмом консенсуса 

DPoS, что позволяет добиться высоких скоростей в области генерации транза-к

ций и создания блоков, а также высокой скорости синхронизации данных.

В блокчейн AUNITиспользуется базовая моне-

та AUNIT.  

Она делится на 105 подъединиц. 

Как и во многих блокчейнах, базовая единица уна с  - 

ледована от BitShares и имеет такие свойства, как 

Монета

Работа делегатов в сети AUNIT з аключается 

в сборе транзакций, записи их в блоки, подписи 

блока и рассылке блока в сеть.

За свою работу делегаты получают вознаграждение, 

которое определено параметром сети, и оплачив а  -

ется из «резервного пула».

Делегаты

Элементы системы. Майнинг

объем (значение), может быть передана с помощью 

записи в блокчейн и защищена алгоритмом с откры   - 

тым ключом для создания цифровой подписи опре -  

деленном в группе точек эллиптической кривой 

secp256k1.

Комитет представляет из себя административный 

ресурс сети AUNIT. Комитет вносит предложения 

об изменении тех или иных параметров сети, напри   -

мер, скорости генерации блоков, вознаграждении 

делегатов и т. п.

Комитет

Все элементы системы выбираются и определяются 

голосованием. 

Держатели монет могут принять участие в голосов а  -

нии за делегата или члена комитета или за предло   -

жение члена комитета. 

Также у держателей монет есть возможность пере   -

дать право своего голоса другому держателю такой 

монеты.

Голосование
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Хранилище данных AUNIT представляет из себя 

цепочку блоков, которые идут один за другим.

Каждая полная нода в блокчейне AUNIT хранит 

полную копию цепочки блоков, может проверить 

правильность записей и выпускать новые блоки.

Состав блока:

 • указатель на предыдущий блок;

 • дата и время;

 • хэш секрета;

 • секрет предыдущего блока;

 • набор транзакций;

 • подпись производителя блока.

Как определить, в какой момент блок становится н е  -

обратимым:

Возьмем количество делегатов N и последние бло   -

ки, которые они подписали. Необратимость б  лока 

определяется количеством блоков, которые след у  -

ют за ним. Если это количество больше или равно 

66% от N, то блок становится необратимым.

Если у нас только 17 делегатов и 3-х секундный ин  -

тервал подтверждения блока, тогда это занимает 

в среднем 34 секунды.

А если у нас 101 делегат и 3-х секундный интервал 

подтверждения блока, тогда это занимает в среднем 

3,3 минуты, чтобы блок стал необратим.

Понимание этой метрики позволяет избежать нед о  -

понимания в случае с проблемами с сетью и рассин   -

хронизации делегатов.

Принятие транзакций, до полного подтверждения, 

несет дополнительные риски для пользователя, к о  -

торый с ними работает.

Унаследовав от BitShares своё строение, в блокчей  -

не AutoUnit существует понятие «операция». 

Операцией называется:

 • перевод средств;

 • голосование за делегата;

 • голосование за члена комитета и т. п.

Определив операции, из них составляется «список 

операций», и по этому списку создается «транза к  -

ция».

Транзакция включает в себя:

 • срок истечения;

 • указатель на номер блока;

 • указать на префикс блока;

 • набор расширений;

 • набор подписей для каждой операции.

Через одноранговую сеть происходит распредел е  -

ние базы данных блокчейн по всему миру. 

Сеть состоит из открытых и частных узлов, а также 

из seed nodes, которые используются для подклю   -

чения к p2p сети. Кто угодно может подключиться 

к любому известному узлу и синхронизировать да н  -

ные блокчейн.

Как только узел синхронизировал данные через 

p2p сеть, он начинает принимать вновь созданные 

блоки, и помогает другим нодам получить их, чтобы 

синхронизировать сеть по всему миру.

Для достижения минимальных задержек в сети, р е  -

комендуется, чтобы 2 ноды, расположенные в ра з  -

личных географических точках Земли, имели пр о  -  

должительность пинга друг к другу не более 250 мс.

Дополнительно, чтобы минимизировать задержки, 

каждая нода, как только получила и проверила да н  -

ные, рассылает эти данные всем другим нодам, к ко   -

торым она подключена.

Хранение данных Неизменность транзакций

Транзакции

P2P сеть

Архитектура
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Консенсус — это механизм, при помощи которого 

группа людей согласованно выбирает одно рацио-

нальное действие. Процесс консенсуального приня-

тия решений приводит к тому, что все участники при-

ходят к единому решению независимо от того, что 

это решение может не быть   предпочтительным вари-

антом для каждого из них по отдельности.   Bitcoin был 

одной из первых систем, применивших метод децен-

трализованного консенсуса на основании   сетевых 

технологий и peer-to-peer (пиринговой) сети в   целях 

более эффективного проведения передачи   активов 

электронным путем. Структура proof-of-work (доказа-

тельства выполнения работы), укрепляющая и под-

держивающая сеть Bitcoin — это способ заставить 

людей, которые зачастую не могут доверять друг 

другу, действовать в интересах всех членов сети.

Для нахождения эффективных решений в процессе 

распределенного консенсуального принятия реше-

ний, в AUNIT применяется т.н. Delegated Proof-of-

Stake (DPOS, делегированное доказательство вла-

дения), унаследованный от BitShares. DPOS является 

попыткой решить проблемы традиционной систе-

мы Bitcoin — proof-of-work, и системы Peerkoin и NXT 

proof-of-stake. В целях компенсации негативного эф-

фекта централизации применяется так называемый 

слой «технологической демократии». 

Исторически сложилось так, что эта технология все 

еще называется delegated proof-of-stake, даже несмо-

тря на то, что те, кого в BitShares 1.0 называли «делега-

тами», теперь называются «свидетелями» (witnesses).

В DPOS группа из N свидетелей (ранее называемых 

делегатами) подписывает блоки и получает голоса 

от пользователей сети с каждой проведенной тран-

закцией. Благодаря децентрализованному голосова-

нию, DPOS по своей сути более демократичен, чем 

другие схожие системы. Вместо полного устранения 

необходимости в доверии, в DPOS встроены меры 

защиты, гарантирующие, что те, кому доверили под-

писывать блоки от лица всей сети, делают это верно 

и непредвзято.

Дополнительно, каждый подписанный блок должен 

иметь подтверждение о том, что блок перед ним был 

подписан доверенной нодой. DPOS устраняет необ-

ходимость ожидания того, пока определенное коли-

чество ненадежных нод проверят транзакцию, пре-

жде чем она сможет быть подтверждена.

Механизм консенсуса

Это уменьшает необходимость в подтверждении 

и увеличивает скорость транзакций. При намерен-

ном доверии самым надежным из тех, кто может под-

писать блок по мнению сети, нет нужды в искусствен-

ном замедлении процесса подписи блоков. DPOS 

позволяет включить в блок гораздо больше транзак-

ций, чем системы proof-of-work и proof-of-stake.

Централизация все же неизбежна в   делегированной 

системе proof-of-stake, однако это контролируемый 

процесс. В отличие от других методов укрепления 

сетей криптовалют, в системе DPOS каждый   клиент 

может решать, кому следует доверять. Таким образом 

избегается концентрация доверия у тех, кто   имеет 

больше ресурсов. DPOS дает сети некоторые из ос-

новных преимуществ централизации, поддерживая 

при этом необходимый уровень децентрализации. 

К тому же, как только свидетель получает   одобрение 

от акционеров и попадает в группу N самых   активных 

свидетелей, и, как следствие, выбирается для актив-

ного участия в процессе производства блоков, его 

сила становится равна всем остальным активным сви-

детелям. Система контролируется процессом чест-

ных выборов, в результате которого любой может 

стать делегированным представителем (свидетелем) 

большинства пользователей.

Следует иметь в виду, что рекомендуемое под-

тверждение в DPOS — 1–2 блока против шести бло-

ков у Bitcoin. 

DPOS гораздо более защищен от форков по следую-

щим причинам:

При появлении форка велика вероятность, что все 

свидетели увидели и обработали вашу транзакцию. 

Как следствие, никакая альтернативная транзакция 

не может быть передана, и следующий свидетель, 

скорее всего, включит вашу транзакцию. Свидетели 

получают куда больше доверия, чем майнеры.

При штатной работе DPOS участие свидетелей со-

ставляет 100%. Если участие меньше, то зачастую 

это всего лишь из-за того, что свидетель ушел в оф-

флайн и не сгенерировал блок, а не из-за того, что 

он сгенерировал форк.
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В США кэшбэк-сервисы уже давно стали частью 

жизни среднестатистического потребителя. Эконо -

мия за год может составлять $1 000 и больше. В 2016-

м автор Forbes Роб Бергер в своей статье о к артах 

с кэшбэком писал, что за два года сумма его кэшбэка 
3по карте Citi Double Cash Card составила $3 404,36  .

1 2015 Cashback Industry Report

2 The State of Cash Back Offers

3 The Best Cash Back Credit Cards (According To Consumer Reports)

РЫНОК

1Согласно отчёту 2015 Cashback Industry Report , в 2015 году 

мировой объём рынка кэшбэка достиг $80 млрд. Исследо-

вание от сервиса RetailMeNot, озаглавленное «The State of 

Cash Back Offers2», показало, что более трети из 1 000 опро-

шенных пользователей сервиса были бы готовы покупать 

в новом магазине, если бы он предложил кэшбэк-сервис.

17
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ОБЗОР РЫНКА 
КЭШБЭК СЕРВИСОВ
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Мировыми лидерами индустрии являются следую-

щие кэшбэк-сервисы (объём продаж указан в цифрах 

2014 года): 

 • США:

          Market America (продажи — $649 млн),

          RetailMeNot ($264,7 млн);

          Shopathome.com ($75,9 млн),

          Swagbucks ($30 млн);

 • Великобритания:

          Quidco ($1,22 млрд)

          TopCashback;

 • Япония:

          Rakuten ($5,66 млрд);

 • Индия:

          Flipkart ($4 млрд),

          Snapdeal ($2 млрд),

          Jabong ($127 млн);

 • Южная Корея:

          OK Cashbag ($1,54 млрд),

          Coupang ($320,9 млн),

          Wemakeprice ($169,7 млн);

 • Сингапур:

          Lazada ($384 млн);

 • Европа:

          Германия — Ladenzeile ($181,5 млн), 

          Испания — Beruby ($22 млн),

          Франция — iGraal ($15 млн);

 • Латинская Америка:

          Linio ($139,2 млн);

 • Китай:

          VIP.com ($3,77 млрд),
4          Geihui.com ($57,6 млн)  .

4 Cashback Industry: Where’s the Money?
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В России первые банковские карты с опцией кэшбэка появились в 2007 

году. С тех пор количество предоплаченных заказов и расчетов, с о  -

вершаемых с использованием банковских карт, постоянно растет. Так, 

по данным ЦБ, количество платежных карт, эмитированных российск и  -

ми кредитными организациями в 2013 году, составило 211 374 тыс. ед и  -

ниц. В 2016 году эта цифра выросла на неполные 16%.  Согласно данным 

ЦБ  РФ за 2016 год, 19,6 млн человек каждый месяц проводят хотя бы 

одну платежную операцию в интернете. Из них 8,9 млн человек делают 

это с использованием банковской карты. 

За последние 10 лет, в связи с резким ростом рынка электронной то р   -

говли, использование кэшбэка вышло за пределы банковского сектора 

и оформилось в отдельный бизнес. Все большей популярностью поль -   

зуются кэшбэк-сервисы. Это компании, которые позволяют вернуть 

своим пользователям часть потраченных на онлайн-покупки денег. 

Согласно данным сайта Statista.com, в 2016 году показателио  бщего объ -

ёма продаж в розничном сегменте мирового рынка e-commerce сост  а  -

вили $1,86 трлн, и вырастут до $4,479 трлн. к 2021 году. Ростр  ынка e-com -

merce стимулирует развитие индустрии кэшбэк сервисов во всём мире 5 . 

Похожая картина наблюдается в России — изменения ны рынке e-com   -

merce оказывают существенное влияние на рынок кэшбэк-сервисов.

5 Retail e-commerce sales worldwide from 2014 to 2021 (in billion U.S. dollars)
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Объем рынка e-commerce, по данным Ассоциации компаний интер -

нет-торговли (АКИТ), в первом полугодии 2017 года вырос в России 

на 22% и составил без малого 500 млрд рублей. Рынок продолжает ув е  -

ренный рост. По результатам 2017 года АКИТ прогнозирует рост об-ъ

ема рынка до более чем 1,1 трлн. Таким образом, по оценкам АКИТ, 

интернет-торговля товарами и услугами составляет 36% объема ци ф  -
6ровой экономики в России . На фоне общего роста рынка электронной 

торговли, количество пользователей кэшбэк-сервисов в России увел и  -

чивается почти на 500 000 каждый месяц.

В настоящее время на рынке присутствует несколько десятков, а по н  е  -

которым данным, около сотни кэшбэк-сервисов. По количеству пр и  -

влеченных клиентов, объему продаж и посещаемости, лидерами ры  н  -

ка на 2017 год являются такие кэшбэк-сервисы, как LetyShops, ePN, 

Megabonus и Kopikot.

LetyShops, имея партнерскую сеть в 1 091 магазинах, генерирует им обо -

рот в $20 млн ежемесячно. Megabonus.com генерирует своимп  артнерам 

(160 магазинов) оборот в $17 млн. Через кэшбэк-сервис LetyShops еж-е

месячно покупают около 1,5 млн товаров. Через Megabonus.com — 

1,35 млн товаров. Около 100 000 активных пользователей этого сервиса 

совершают через интернет до 7 покупок в месяц. В зависимости от у  с  -

ловий магазина, через них можно вернуть до 40% от суммы покупки. На-

пример, самые активные пользователи кэшбэк-сервиса Megabonus.com 

делают до 1 000 покупок за год и возвращают себе суммы до $100 000.

Количество пользователей кэшбэк-сервисов (млн человек)

6 Исследование рынка интернет-торговли в России. Результаты 1 полугодия 2017 года
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На рынке e-commerce изначально бытовало пред  -

взятое отношение к этому бизнесу. Когда японская 

компания Rakuten в 2014 году объявила о п окупке 

кэшбэк-сервиса Ebates.com, стоимость её акций упа-

ла на 4%, а аналитики предсказывали скорую смерть 

этому предприятию. Но время показало, что экспер   -

ты тоже могут ошибаться. К концу второгок  вартала 

2015 года через Ebates.com было совершено покупок 

на сумму чуть более $1 млн. А к середине 2017 года 

эта цифра выросла в 2 раза и составила $2,32 млн. 

Российские кэшбэк-сервисы

LetyShops

Аудитория 

(чел.)

4 млн

1 156

Промокоды 

(Lety-коды)

При регистра -

ции, дается 

премиум акка-

унт на 7 дней

Есть

PayPal,

QIWI кошелек,

WebMoney,

Visa/MasterCard,
Мобильный те -

лефон,

Яндекс.Деньги

От 500 ₶ От 500 ₶ От $0,2 От $1,5 От 1 ₶

PayPal,

QIWI кошелек,

WebMoney,

Visa/MasterCard,
Мобильный те-

лефон,

Яндекс.Деньги

PayPal,

QIWI кошелек,

WebMoney,

Visa/MasterCard,
Мобильный те -

лефон,

Яндекс.Деньги

PayPal,

QIWI кошелек,

WebMoney,

Visa/MasterCard,
Мобильный те -

лефон,

Яндекс.Деньги

3,8 млн

1 256

Бонус за реги-

страцию 100 ₶

200 ₶ за каждого 

зарегистриро-

ванного пользо-

вателя, который 

получит кэшбэк 

от 40 ₶

PayPal,

WebMoney,

Visa/MasterCard,
Мобильный те -

лефон,

Яндекс.Деньги

1,5 млн

19

Промокоды 

на повышен-

ный кэшбэк для 

Алиэкспресс 

в EPN Cashback

10% от суммы 

кэшбэка, полу-

ченного при-

веденным вами 

пользователем

1 млн

334

Нет

За привлечение 

новых пользова-

телей Вы полу -

чаете 50% от по-

лученного ими 

кэшбэка в тече -

ние 6-и месяцев

Более 600 тыс.

12 650

Планируется

Есть — до 90% 

с каждого полу -

ченного кэшбэка, 

по 9-и уровням 

партнёрской сети, 

пожизненно

Количество 

магазинов

Бонус за ре-

гистрацию

Партнерская 

программа

Способы вы-

вода средств

Минимальная 

сумма вывода

Kopikot MegaBonus Aunite GroupePN Cashback

Всё вышесказанное прямо указывает на то, что пе   -

ред мировым и российским рынками кэшбэк-серви  -

сов открываются весьма привлекательные перспе к  -

тивы. Учитывая то, что платформа Aunite Group  

является не п росто кэшбэк-сервисом, но сочетает в себе

во з можности платёжной системы и лучшие особенн о  -

сти партнёрских программ, можно с уверенностью 

утверждать, что Aunite Group  обладает высокими  

шансам  и на победу в конкурентной борьбе с существующими 

лидерами на российском рынке.
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Зарубежные кэшбэк сервисы

eBates.com

1 800

PayPal,

Чек

От 5,01$ От 10$ От 0,01$ От 20$ От 1 ₶

Amazon Gift Card,

American Express,

PayPal,

Банковский счет

PayPal,

Чек

PayPal,

QIWI кошелек,

WebMoney,

Visa/MasterCard,

Мобильный те -

лефон,

Яндекс.Деньги

2 500

Бонус за реги -

страцию 5$

Бонус за реги -

страцию 10$

PayPal,

Чек

3 500

Нет

3 284

Бонус 5$ если 

совершите по -

купки на общую

12 650

Планируется

Количество 

магазинов

Бонус за ре -

гистрацию

Способы вы -

вода средств

Минимальная 

сумма вывода

ExtraBux ShopAtHome Aunite GroupTopCashback
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SWOT-АНАЛИЗ
В свете всего вышесказанного, можно сформулиро   -

вать основные сильные и слабые стороны платфо р  -

мы в контексте внутренней и внешней сред.

Наличие многоуровневой партнерской 

программы. 

Наличие существующей партнерской 

базы и магазинов партнеров. 

Сотрудничество с оффлайн-магазинами.

Рост рынка e-commerce.

Высокий потенциал аудитории, пользую  -

щейся кэшбэк сервисами.

Наличие у крупных игроков линейной 

партнерской программы.

Низкая осведомленность населения о су  - 

ществовании сервисов.

Отсутствие инвестиций в продвижение компании.

Слабо проработанные каналы коммуникации — 

сайт, SMM, e-mail маркетинг. 

Низкая скорость привлечения новых партнеров 

и магазинов.

Маленькая партнерская сеть и охват аудитории 

по сравнению с крупными игроками.

Маленькая сеть магазинов

Позиционирование как MLM компании в прошлом. 

Низкая узнаваемость на рынке.

Высокая конкуренция на рынке.

Наличие крупных федеральных игроков.

Внутренняя среда

23
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ПРЕИМУЩЕСТВА AUNITE GROUP 
НА РЫНКЕ КЭШБЭК-
СЕРВИСОВ

Конкурентный анализ позволяет сформулировать 

три основных преимущества Aunite Group перед сильнейши   -

ми игроками рынка.

Сервисы из ТОП-10 используют одноуровне -

вую систему рекомендаций. Наша партнерская 

система, в отличие от остальных, имеет гора з  -

до более широкие и выгодные возможности 

для покупок. Вы можете зарабатывать на реко   -

мендациях постоянно при распределении к э  -

шбэка по 9 уровням (например — вы пригласи  -

Кэшбэк сервисы из ТОП-10 в мире предлага  -

ют кэшбэк только в интернет-магазинах и,  как 

правило, наполнение данных сервисов один а -

ково, разница только в размере процента кэ  -

шбэка. По всем ключевым и самым крупным 

интернет-магазинам, в нашем сервисе — самые 

крупные размеры кэшбэка в процентном выр а -

жении. 

Мы решили не упускать из вида и оф  -

флайн-бизнес, который в России представля  -

Ни один кэшбэк-сервис в мире не предостав  -

ляет возможности оплаты покупок внутре н  -

ними средствами на самой платформе за лю  -

бые товары и услуги по более чем 20 000 видов 

платежей, которые включают в себя оплату со  -

товой связи, домашнего интернета, ТВ, гос у -

дарственной пошлины, коммунальных услуг, 

виртуальных игр, пополнение банковских карт, 

1. Многоуровневая система рекомендаций

2. Кэшбэк в оффлайн-бизнесе

3. Внутреннее средство учета платежей. Токен Aunit
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ли друга, а он еще много друзей, которые также 

пригласили друзей). Вы получите вознаграж  -

дение с каждой покупки всех, кому поступила 

рекомендация. Это принципиальная и ключ е  -

вая разница между Aunite Group и ведущими  

системами  р  екомендаций самых крупных кэшбэк-серви  -

сов и крупных ритейлеров товаров и услуг.

ет огромное количество магазинов, сервисов 

по продаже товаров и услуг. В нашем портфе  -

ле более 12 000 оффлайн-магазинов во многих 

регионах России и ближнего зарубежья с вы  -

годными условиями покупок. Также мы созд а -

ли мобильное приложение для оффлайн-маг а -

зинов AutoBonus, позволяющее предоставлять 

скидки покупателям в виде кэшбэк вместо пр я  -

мой скидки.

банковские переводы, пополнение электро н  -

ных кошельков, страхование, туризм и многое 

другое. Сэкономленные средства и получе н  -

ные бонусы с покупок и покупок по реферал ь  -

ной ссылке пользователь может тратить на 

новые покупки, оплату собственных счетов, 

повышение статуса внутри системы и оплату 

товаров, предлагаемых в рамках проектов

Aunite Group.
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ОБЗОР РЫНКА 
КЭШБЭК-СЕРВИСОВ 
НА БЛОКЧЕЙН

У существующих решений имеется ряд серьезных недостатков:

Проведенный анализ кэшбэк-сервисов на блокчейн показал, что коли-

чество подобных сервисов, занимающихся именно возвратными скид-

ками, крайне невелико. Все они находятся на стадии разработки (и даже 

просто идеи, предлагаемой к финансированию). В основном, програм-

мы кэшбэк реализованы в рамках блокчейн-платежных систем, постро-

енных на инфраструктуре VISA или других ПС. Средства, возвращае-

мые ими клиентам, могут быть использованы, в основном, только для 

внутренних платежей. 

Другая категория сервисов с крипто-кэшбэком — нишевые. Они пред-

лагают услуги в одной сфере — автострахования, туризма и т. д. 

Комплексные сервисы, торговые площадки с собственными ПС на блок-

чейн, представ  лены двумя проектами — Bitlle и Pluscoin, оба — россий-

ские   стартапы, либо не имеющие готовых продуктов (Bitlle — в тестовом 

режиме), либо реализованные в рамках только мобильных приложений 

(DS PLUS, в котором нет никаких конкретных предложений).

Число партнеров некоторых сервисов сравни-

тельно небольшое: 1 500 магазинов — крайне 

мало для глобального рынка.

Узкая направленность: желание занять опреде-

ленную нишу на рынке понятно с точки зрения 

предоставителя услуги, но для конечного по-

требителя неудобно: в век технологий и сер-

виса люди хотят получать максимальное коли-

чество услуг через 1 сервис. 

В бизнес-модель кэшбэк-сервисов не входит 

развитие за счет привлечения новых пользова-

телей другими пользователями. По этой при-

чине они не могут обещать своим клиентам по-

вышение возвращаемой суммы.

Проценты минимальны. Программы кэшбэк в ди-

апазоне от 1 до 2 % не могут привлечь большое 

количество пользователей. 

Представлены только интернет-магазины. 

Большинство проектов — стартапы, которые 

только начинают выстраивать партнерские от-

ношения, привлекать пользователей в систему, 

что с большой вероятностью может привести 

к появлению кассовых разрывов и нестабиль-

ной работе системы.

Большинство команд ,создающих данные сер-

висы, — новички в сфере клиентской лояль-

ности, им только предстоит   погружаться в ин-

дустрию, узнавать тренды и выстраивать 

эффективную систему, что требует месяцев 

аналитической работы и серьезных кадровых 

ресурсов.

Использование собственной криптовалю-

ты такими сервисами зачастую, обусловлено 

только архитектурными особенностями систе-

мы на блокчейне, но не является оправданным 

с точки зрения их клиентов. 

Существующие кэшбэк-сервисы являются мо-

нофункциональными и не предоставляют сво-

им пользователям дополнительных услуг и бо-

нусных программ (в Pluscoin есть программа 

«пригласи друга» и лотерея). 
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ПРЕИМУЩЕСТВА AUNITE GROUP 
НА РЫНКЕ КЭШБЭК-
СЕРВИСОВ НА БЛОКЧЕЙН

Сравнительно большое число постоянных дей-

ствующих партнеров, онлайн и оффлайн маг а  -

зинов и поставщиков различных услуг и их чис-

ло постоянно растет: 

 • более 12 000 организаций предоставляют 

скидки пользователям платформы;

 • кэшбэк в 12 000+ оффлайн-магазинах в Рос-

сии и странах СНГ; 

 • кэшбэк в 700+ интернет-магазинах.

Широкий спектр товаров и услуг: Aunite Group

не ограничивается одной сферой рынка, на платформе 

можно найти практически любой товар или ус-

лугу — от покупки продуктов питания до стра-

хования, туризма и автомоек.

На платформе реализована уникальная систе-

ма реферального кэшбэка —  программа лояль-

ности с 9 уровнями. 

Кэшбэк Aunite Group составляет до 90% от

вознаграждения получаемого платформой, в зависимо-

сти от изначально установленного размера 

скидки в виде кэшбэка предоставителем услу-

ги, а также от статуса участника (пользователь, 

партнер, ВИП партнер).

На данный момент на платформе Aunite Group 

зарегистрировано около 650 000 пользователей, ко-

торые получают скидки на товары и услуги, кэ-

шбэк и другие бонусы. Среди них более 70 000 

членов клуба, имеющих дополнительные воз-

можности и более высокий процент кэшбэк. 

Платформа успешно функционирует более 3-х 

лет — по сути, это готовый, успешный и прове-

ренный временем бизнес. Большое число ак-

тивных пользователей, крупный товарооборот 

и грамотная монетизация позволяют платфор-

ме иметь серьезный финансовый фонд, исклю-

чающий возможность образования кассовых 

разрывов.

Aunite Group создавался в 2014 году специалистами

в сфере клиентской лояльности, для  предоставления 

высококачественных товаров и услуг по опто-

вым ценам. За это время проект вырос, и для 

работы над ним были привлечены новые специ-

алисты и эксперты. Большое число активных 

участников также предоставляет много инфор-

мации, на основе которой строится стратегия 

развития.

Интеграция в сервис блокчейн   технологии по-

зволит сделать движение средств в   системе 

максимально прозрачным, что повысит   доверие 

пользователей к платформе. А собственная крип-

товалюта облегчит финансовые отношения 

между бизнесом, потребителями и платформой. 

Помимо возможности получения кэшбэк, поль-

зователи и партнеры Aunite Group  имеют 

доступ к большому количеству скидок и собственных 

проектов компании. В том числе, к программам 

обучения, специально разработанным для того, 

чтобы повысить получаемый ими доход. Каж-

дый участник клуба может построить собствен-

ный бизнес, для которого имеются бесплатные 

инструменты рекламы и продвижения. К услу-

гам пользователей корпоративная мобильная 

связь (также с кэшбэком), программы красоты 

и здоровья, инвестиционные проекты и гото-

вые мобильные приложения для Android и iOS.
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ICO

Предварительная продажа токенов начина-

ется 25 января 2018 года.

ICO будет проводиться в 5 этапов, включая 

Pre-ICO.

ТОКЕНЫ И ВНУТРЕННЯЯ 
ВАЛЮТА ПЛАТФОРМЫ

27
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Будет выпущено 85 982 639 токенов AutoToken. Токены будут выпу-

скаться не единовременно, а по мере продажи. Цена каждого токена 

эквивалентна $1. Также планируется выпуск 859 826 390  единиц вн  у  -

тренней валюты платформы — AUNIT. 

После завершения ICO (Q2 2018) держатели токенов получат воз -  

можность обменять AutoToken на AUNIT по курсу

1 AutoToken = 10 AUNIT
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Внутренняя ликвидность AUNIT будет обеспечена 

сразу несколькими факторами:

AUNIT — это универсальное расчётное сред   -

ство внутри действующей платёжной систе -  

мы, к которой уже подключено более 600 000 

пользователей, что доказывает высокий уро   -

вень доверия к продукту и сервису компании. 

В платформе Aunite Group  заложен естест-

венны  й механизм постоянного роста количества 

пользов а  телей, который будут использовать.

Количество транзакций внутри системы состав-

ляет около 300 000 в месяц и ежедневно растёт.

Aunite Group — это не стартап, а работа-

ющий бизнес- п роект с почти четырёхлетней 

историей и вы- сокими темпами развития.
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РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ТОКЕНОВ

БОНУСЫ И БАУНТИ

Планируется продать 70% токенов. Остальные то   -

кены будут распределены между участниками бау н  -

ти-кампании, командой проекта и эдвайзерами.

Бонусы — это дисконты на приобретение токенов 

AutoToken. На каждом этапе продажа токенов будет 

осуществляться с определённой скидкой. Будет и с  -

пользовано два вида дисконтов: скидки для Партн ё  -

ров Aunite Group  и скидки для всех остальных 

покупателей.

60 187 847,07 12 897 395,8

4 299 131,933

8 598 263,867

0,7 0,15 0,1

0,05

22% ДЛЯ ВСЕХ

25% ПАРТНЕР

30% VIP ПАРТНЕР

30%

25%

20%

15%

10%

15% ДЛЯ ВСЕХ

17% ПАРТНЕР

25% VIP ПАРТНЕР

10% ДЛЯ ВСЕХ

12% ПАРТНЕР

20% VIP ПАРТНЕР

7% ДЛЯ ВСЕХ

8% ПАРТНЕР

15% VIP ПАРТНЕР

3% ДЛЯ ВСЕХ

4% ПАРТНЕР

10% VIP ПАРТНЕР
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Партнеры Aunite Group  получают дополнительные преимущества и привилегии:

Больший размер скидки в зависимости от этапа ICO:

 • (Pre-ICO) 22% для всех, 25% для Партнеров, 30% для VIP Партнеров;

 • 1 этап (ICO) 15% для всех, 17% для Партнеров, 25% для VIP  Партнеров;

 • 2 этап (ICO) 10% для всех, 12% для Партнеров, 20% для VIP  Партнеров;

 • 3 этап (ICO) 7% для всех, 8% для Партнеров, 15% для VIP  Партнеров;

 • 4 этап (ICO) 3% для всех, 4% для Партнеров, 10% для VIP  Партнеров.

На диаграмме распределения токенов указано 15% токенов, которые 

планируется распределить между участниками кампании. Проект Aunite Group 

, одной из особенностью которого является многоуровневая партнёр-

ская сеть, подразумевает использование двух подходов в распределе-

нии токенов в рамках баунти-кампании: 

  • традиционная баунти — распределение определённого процента 

от общего количества проданных токенов за выполнение опреде-

лённых действий; 

  • реферальная баунти — программа, в которой могут участвовать толь-

ко партнеры и VIP  партнеры (см. определения в глоссарии) корпора-

ции Aunite Group, при этом стать партнером очень просто, достаточно 

зарегистрироваться на сайте компании и оплатить соответствующий статус.

В рамках традиционной баунти-кампании будет выделено 3% от обще-

го количества выпущенных токенов, что составит, в случае сбора hard 

cap, 2,1% от общего количества проданных токенов и будет распреде-

лено между участниками кампании в соответствии с правилами, кото-

рые будут опубликованы позже. 

В рамках реферальной баунти-кампании 12% от общего количества вы-

пущенных токенов будет распределено между участниками кампании, 

обладающими статусами Партнёр и VIP партнёр внутри системы Aunite 

Group.  Такой большой процент обусловлен тем, что токены будут 

распределяться по всей реферальной сети, в которой на данный момент задей-

ствовано более 70 000 человек.

Условия реферальной баунти-кампании

Реферальная баунти программа - это программа вознаграждений за ре-

комендации покупки токенов на этапе ICO и Pre-ICO. В программе мо-

гут участвовать только партнеры и VIP  партнеры (см. определения в 

глоссарии) корпорации Aunite Group, при этом стать партнером очень 

просто,  достаточно зарегистрироваться на сайте компании и оплатить соответ-

ствующий статус.



Партнёр (%)

Уровень 1 4 7

28,5 13,5 13,5 13,5 5,5 5,5 – – –

30 15 15 15 7 7 6 2,5 2,5

2 5 83 6 9

VIP-Партнёр (%)

Получение дополнительного заработка по партнерской програ м   -

ме за счёт регистрации новых партнеров (учитываются личные 

регистрации и групповые регистрации). Вознаграждения начисл  я  -

ются согласно условиям партнерской программы, по которой 95% 

направляется на выплаты за проделанную работу. + привилегии 

(скидки, кэшбэк, обучение, поддержка и т. д. ,  все, что входит в с о  -

ответствующий статус в компании).

Возможность участия в баунти-кампании, которая действует в т  е  -

чение всего периода проведения ICO. Условия участия: в Бау н  -

ти программе могут участвовать только партнеры и VIP партнеры 

Aunite Group, купившие токены минимум на 1000$ , при этом 

начисления  п  роизводятся с каждого купленного токена, согласно таблице:
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РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ФОНДОВ
Средства, собранные в процессе ICO, бу  -

дут распределены следующим образом:

собранных средств б удет направлено 

на  развитие и совершенствование платёж-

ной системы, в том числе: 

 • подключение оффлайн- предприятий 

к платежной системе; 

 • внедрение расчетов внутри системы 

AutoUnit; 

 • открытие собственного Банка (РНКО); 

 • открытие филиалов Банка по всему 

миру; 

 • подключение возможности веде  -

ния расчетов внутри системы любой 

криптовалютой.

собранных средств будет использовано 

на маркетинг. Эта статья расходов вклю  -

чает в себя: 

 • анализ рынка, медиаисследования;

 • создание маркетинговой стратегии 

продвижения платформы на зарубеж  -

ных рынках;

 • переработка позициони  рования 

и всех маркетинговых материалов, 

включая сайт и лендинги;

 • создание новых маркетинговых мате  -

риалов;

 • все рекламные бюджеты (Интернет, 

телевидение, радио);

 • консалтинг, услуги PR- агентств.

собранных средств будут направлены на техно-

логическое развитие и поддержку платформы. 

Эта статья расходов включает в себя:

 • реализация подпроектов на основе совре   -

менных технологий;

 • расширение штата, создание дополнительных 

высококвалифицированных рабочих команд;

 • повышение квалификации специалистов, 

технические консультации;

58%
32%

10%
 • разработка и поддержка системы в целом 

и отдельных подпроектов на основе различ-

ных передовых технологий, включая класте-

ризацию, масштабирование, блокчейн и др.;

 • закупка современного, высокопроизводи -

тельного оборудования и затраты на его со  -

держание, модернизацию и обслуживание;

 • организация рабочих мест (офисы, офисная 

техника, программное обеспечение).
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В том случае, если проекту удастся собрать всю заявленную 

сумму, средства будут распределены следующим образом.

Маркетинг Технологическое развитие плат-

формы

Развитие и совершенствование 

платежной системы, открытие 

собственного Банка (РНКО)

$50 000 000

$16 000 000 $5 000 000 $29 000 000
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ПРОГНОЗЫ
Основные задачи на ближайшие 4 года:

Внедрить сервис оплаты ведущи  -

ми криптовалютами через плат  -

форму Aunite Group любых 

товаров и услуг п о всему миру;

Увеличить товарооборот 

в 1 000 раз;

Внедрить оплату любых това  -

ров и услуг через Autobonus c ис -

пользованием AUNIT;

Увеличить количество пользова -

телей с 600 тыс. до 60 млн.;

За 4 года открыть 1 500 о фисов, 

сейчас работают 150 офисов, 

в основном на территории РФ;

Предоставить возможность вос  -

пользоваться всеми привилегия  -

ми только с помощью AUNIT;

Развить сервис до степени все  -

общей узнаваемости и автомати  -

ческого использования;

Расширить базу поставщиков то  -

варов и услуг с 12 тыс. до 1,2 млн.;

Масштабировать работу Корпо  -

рации в развитых странах мира;

Открыть собственный банк 

(РНКО).
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На данный момент корпорация демонстрирует стабильный рост оборота — 280% 

в год. При этом важно отметить, что Aunite Group не делает значительных вложений 

в р  е  кламные кампании. Это даёт основания полагать, что крупный рекламный бю  д   -

жет и грамотная маркетинговая стратегия позволят получить новые возможности 

в плане привлечения новых пользователей и партнёров, значительно расширить 

географию присутствия сервиса.

В первую очередь планируется расширять сеть клиентов (пользователей и би  з  -

неса) и увеличивать средний чек покупки. На данный момент в системе зарег  и   -

стрировано более 600 000 пользователей, годовой оборот корпорации сост а  в  -

ляет $8,3 млн. 
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ДОРОЖНАЯ КАРТА

2014
ЗАПУСК ПРОЕКТА

Q1 2016

Q4 2017

Q4 2016

Q2 2018

1 500 Партнеров. Открыто 10 офисов. Под-
ключено 250 поставщиков.

Открыто 105 офисов. Скидки предостав-  
ляются в 180 городах. Подключено 8 000 
поставщиков. Подключено 60 интернет м  а-
газинов. Выпущены первые кобрендовые 
дисконтные профсоюзные карты в количе-
стве 2 500 шт.

Подключено более 600 интернет-магазинов,
зарегистрировано более 600 000 пользователей. 
Заключено соглашение с объединением профсоюзных 
организаций.

Запущен проект “VIP-Club. Инвестиции. 
Недвижимость” в Сочи и Краснодаре.

Начато партнерство с «Дрифт Альянс». 
Ребрендинг IAC в Aunite Group. Выкуплен 
домен aunite.com, зарегистрирован и 
запатентован товарный знак «Aunite Group». 
Разработана новая стратегия развития 
Корпорации. Получен Legal opinion. 
Разработка собственного криптообменника. 
Модернизирована серверная часть сайта 
aunite.com.

Q2 2017
Подключение корпоративной связи Мегафон и 
Билайн для Партнеров клуба. Открыта бесплатная 
регистрация пользователей на сайте.

Q4 2018

Q2 2019

Q4 2019

Токен Aunit размещен на «Coinmarketcap». 
Aunite.com признан кэшбэк-сервисом №1 в 2018 
году по версиям нескольких рейтинговых 
агентств. Запущено расширение для браузера. 
Заморожено 715 000 000 не распределенных 
Aunit на 36 500 дней (100 лет). Разработан новый 
банковский процессинг и налажен выпуск 
банковских карт с кэшбэком «AutoCashBack». 
Сформирован Лидерский Совет Европы. 
Подключено более 12 000 поставщиков, 800 
интернет магазинов, зарегистрировано более 1 
250 000 пользователей.

Q4 2015
Открыто 52 офиса. Скидки предоставл я -
ются в 94 городах. Подключено 1 400 по  -
ставщиков. Подключено 40 интернет мага -  зинов. 
Запущено мобильное приложение 
для партнеров. Заключено первое Согл а -
шение о сотрудничестве с профсоюзами 
государственных учреждений.

Q2-Q3 2016
Заключены Соглашения с профсоюзами го  с -
учреждений Новосибирской области, Ке   -
меровской области, Красноярского края.

Q1 2017
Запуск проекта “Академия красоты и здоровья”

Q3 2017
Новое направление - корпоративная сотовая связь 
с кэшбэком.

Q1 2018
Сформирована команда специалистов и 
эдвайзеров. Запуск ICO – 25 января. Праздничное 
открытие в комплексе «МИР» в Москве. 
Проведена масштабная рекламная компания ICO. 
Запущена Bounty-программа. Начато Roadshow (14 
городов, 10 стран).

Q3 2018
Разработан и запущен свой Блокчейн DPOS >100 
000 тр.в сек. Токен Aunit размещен на З-х 
Международных биржах. Открыт обмен Aunit 
между держателями. 22 июля – подведение итогов 
ICO. Проведение форума в Москве, на котором 
вручено 4 автомобиля и много других призов 
участникам ICO. Открыт офис в Москве.

Q1 2019

Q3 2019

Проведен полный аудит всех бизнес-процессов 
группы компаний. Модернизация системы работы 
Департамента развития, проектов «Сотовая связь» и 
«Академия красоты и здоровья». Запущена возмож-
ность оплаты Aunit за Обучение. Запущена обнов-
ленная система корпоративного обучения. Внедре-
ны новые инструменты партнера. Запущены «Aunit 
Марафон» и партнерский промоушен. Изменено 
позиционирование – кэшбэк-сервис «Aunite group» 
стал кэшбэк-маркетплэйсом. Запущен обучающий 
курс по работе в соц.сетях.

Запуск платежного виджета на сайте aunite.com. 
16-23 мая – 5-летний юбилей Корпорации «Aunite 
Group», проведение форума в честь юбилея в Сочи. 
Подведение итогов партнерского промоушена и 
«Aunit Марафона». Участникам проектов вручен 
автомобиль и сотни других призов. Зарегистрирова-
но более 1 500 000 пользователей. Подключено 12 
265 поставщиков. Открыто 97 офисов в 40 странах 
мира. Разработка и запуск планировщика для 
партнеров. Модернизация сайта aunite.com, 
интуитивный интерфейс пользователя. Запуск 
конкурса для трейдеров «Aunit Rally».

Оплата Партнерской программы за Aunit. Запуск 
«Sell Market» Доски объявлений на сайте aunite.com 
c возможностью оплаты только за Aunit. Запуск 
приложения «Wulet» системы обмена карт лояльно-
сти. Оплата приложения за Aunit, получение скидки 
50%. Оплата обучающих курсов в «Корпоративном 
университете» c 50% скидкой, при помощи Aunit. 
Модернизация системы обучения. Модернизация 
личного кабинета пользователей и партнеров, 
разработка интуитивного интерфейса. Проведение 
корпоративного квеста. Разработка и запуск 
Туристического направления. Запуск игровой 
механики APlay. Расширение возможностей оплаты 
услуг. Полный переход экосистемы от электрона, на 
цифровой актив AUNIT. Запуск второго тура 
конкурса «Aunit-Rally».

Активация за Aunit во все партнерские программы. 
Запуск мультивалютного торгового советника 
«BlackRockBot». Разработка и запуск Бота установ-
щика роботов. Запуск магазина рекламной продук-
ции Aunite Group. Участие в форуме «Blockchain life 
2019» г.Москва. Запуск нового курса «Финансовая 
грамотность». Изменение системы выдачи карт 
AutoCashBack, автоматизация бизнес процесса. 
Первый Корпоративный тур в Турцию. 3-й Прези-
дентский круиз по Средиземному морю, приняли 
участие 72 человека, посетили Италию, Хорватию, 
Грецию и Албанию. Запуск обучающих курсов по 
проектам и продуктам корпорации. C 9-15 декабря 
проведение Межрегионального форума в Москве. 
Запуск нового мобильного приложения, с кошель-
ком Aunit. Запуск работы с новым биллинговым 
центром GSM корпорация. Запуск обучающего 
курса крипто - трейдинга «Aunit-Box».  Запуск 
Премиальной программы. Запуск корпоративного 
направления «Одежда и стиль» интернет магазин 
одежды. Зарегистрировано в системе более 2 500 
000 пользователей.

Q1 2020
Функциональные возможности использования 
регистраций, переводов и оплат, через QR code. 
Открытие официального представительства в 
Европе. Запуск системы авторекрутирования новых 
партнеров. Внедрение обновленных автоворонок 
продаж. За-пуск курса интернет маркетинга, для 
повышения эффективности работы с персональны-
ми лендингами. Запуск автоматизированной, 
пошаговой системы обучения (автотест). Расши-ре-
ние возможностей оплаты услуг.

Q2 2020
Модернизация «Академии красоты и здоровья», 
запуск нового продукта. Изменение способа заказа 
и доставки продукта, покупка в один клик, доставка 
с центрального склада. Модернизация работы по 
корпоративной мобильной связи, расширение 
линейки тарифов, запуск новых мобильных опера-
торов. Запуск обмена и конвертации AUNIT через 
SellMarket. Запуск обучающих курсов по Премиаль-
ной программе. Запуск робота спонсора. Участие в 
форуме «Blockchain life 2020» г.Москва. Празднова-
ние 6-ти летия корпорации в Турции. Проведение 
международного форума.

Q3 2020
Расширение ассортимента продукции «Академии 
красоты и здоровья». Оплата корпора-тивной 
мобильной связи за Aunit. Оплата продукции 
«Академии красоты и здоровья» за Au-nit. Модер-
низация мобильного приложения, обьединение с 
программой «AutoBonus» и «Wu-let», создание 
единого приложения.

Q4 2020
Оплата мультивалютного торгового советника 
«BlackRockBot» за Aunit. Начисление вознагражде-
ний и кэшбэков в Aunit, полное отключение 
электронного рубля. Запуск интернет магазина. 
Подключение 15 000 абонентов к корпоративной 
мобильной связи. Запуск нового основного сайта, 
переезд. 4-й Президентский круиз в ОАЭ. Повыше-
ние ликвидности и ценности AUNIT.
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Компания Law &Trust International — работает во всех от-

раслях права на российском и международном рынках и предлагает 

широкий спектр услуг в области регистрации и сопровождения биз-

неса, бухгалтерского учета и аудита, сертификации, оформления не-

движимости и много другого. Услуги по регистрации оффшоров. Бо-

лее 2800 компаний на обслуживании, компания с историей более 12 

лет. Принципы ведения бизнеса основаны на строгом контроле качес-

тва, конфиденциальности, защите данных, законности и индивидуаль-

ном подходе к каждому клиенту.
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Компания i-Link — это команда высококвалифицированных спе-

циалистов в области IT.

Вектор компании — это комплексный подход к решению задач клиен-

та с применением современных передовых технологий и инструмен-

тов. Компания i-Link занимается разработкой уникальных проектов 

для решения задач клиента, внедрением, сопровождением и постоян-

ным совершенствованием существующих ИТ-технологий. В результа-

те работы компании i-Link информационная инфраструктура бизнеса 

получает более высокий уровень надежности, управляемости и безо-

пасности. 

Crypto Reporter — онлайн-журнал о цифровых валютах и блок-

чейн-технологиях. В журнале вы найдете новости индустрии, иссле-

дования рынка и обзоры ICO от ведущих экспертов. Журнал выпуска-

ется с сентября 2017 года. 

Российский Дрифт Альянс (Russian Drift Alliance) — 

один из крупнейших независимых организаторов автоспортивных ме-

роприятий в России.  За 6 лет существования, RDA было организова-

но и проведено более 35 мероприятий различного формата и уровня 

в крупнейших городах России, среди которых Total Extreme Fest, 

Turbo Show, Drift & Roll, Underground Drift Party, D.Visions (Континен-

тальная Дрифт Лига), RDA Cup. Российский Дрифт Альянс обладает о-

громной аудиторией (более 2,5 млн. человек) и прикладывает все уси-

лия для популяризации дрифтинга в России.

О2О — это компания, которая помогает бизнесу привлекать новых 

клиентов и увеличивать средний чек клиента путем использования 

стацинарных точек доступа в интернет с помощью технологии Wi-Fi. 

Сотрудничество с О2О позволит Aunite Group внедрить инновацион-

ную технологию и использовать  оборудование О2О у своих партне-

ров дисконтной системы на территории РФ и за ее пределами. В свою 

очередь, для О2О — это выход на рынок РФ и СНГ, а для Aunite Group 

— новые локации и развитие платформы в Корее и азиатском рынке.

VD Pay — компания, которая объединяет в себе наиболее извес-

тные и наиболее востребованные в мире способы оплаты: с помощью 

телефона, интернет-магазинов, WeChat pay, Alipay, QR кодов и много-

го  другого! Сотрудничество с Aunite Group позволяет VD Pay расши-

рить географию подключенных систем на территории России и СНГ. В 

свою очередь, для Aunite Group — это способ масштабироваться и 

предоставить возможность расчетов пользователям системы своей 

криптомонетой Aunit на Азиатском рынке.
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Ребрендинг

Изначально бренд «International Auto Club» появился на основе дисконтной системы для автовладельцев. Именно 

отсюда происходит название проекта. Однако очень скоро основатели компании поняли, что интересы аудитории не 

ограничиваются автомобильной тематикой. Поэтому компания стала предлагать скидки на самые разнообразные 

товары и услуги. В систему добавилось более 12 000 поставщиков, среди которых крупнейшие российские и мировые 

компании. Кроме того, параллельно в компании развивались направления и проекты по инвестированию, красоте и 

здоровью, совместных покупкам и многому другому. С выходом компании на международный уровень и с запуском 

блокчейн настало время перемен: International Auto Club проведет ребрендинг. 

Международная корпорация Aunite — это новое лицо хорошо знакомого бренда IAC.  Aunite — это современный 

бренд, который объединит под своим началом все главные проекты International Auto Club. В основе обновленного 

бренда будет заложен символ AU — внутренней валюты корпорации — символ безграничных возможностей и 

объединения. 

Проведение ребрендинга запланировано на III-IV квартал 2018 года.
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КОМАНДА

• Предприниматель, стартапер, инфобизнесмен, инвестор;

• Опыт предпринимательской деятельности более 18 лет, в сферах 

строительства, автомобильного бизнеса, страхования, произв  о  д   -

ства, общественного питания, IT и сетевого бизнеса.

Евгений Щелконогов
Председатель правления Корпорации Aunite

Group 

Никита Никитин
Заместитель председателя правления 
Aunite Group 

• Опыт руководства и менеджмента более 8 лет;

• Разносторонний, высококвалифицированный исполнитель.

Тимур Ахмеджанов
Основатель компании I-Link, эксперт WorldSkills 

International, ACИ, Кибер Россия

Сергей Суханов
Блокчейн разработчик, эксперт WorldSkills 

International, ACИ, Кибер Россия

Максим Левашов
Интернет-маркетолог

• Интернет-маркетолог и консультант с опытом более 8 лет;

• Ключевые компетенции — контекстная реклама, разработка la n   d  -

ing page, веб-аналитика;

• Сертифицированный специалист Яндекс.Директ, Google Adwords 

и Google Analytics;

• Разработал и запустил с нуля сайты для более чем 20 бизнесов;

• Настроил и запустил рекламные кампании для более чем 100 

 клиентов;

• В 2010 году основал собственное агентство интернет-маркетинга;

• Образование высшее, окончил отделение «Связей с 

обществе- н  ностью (PR)» Филологического факультета АлтГУ.

Vitali Maldashou
Развитие компании на внешних рынках

• Образование: Бакалавриат - Baruch School of Business (City University 

of New York). Финансы/аудит

Магистратура - University of La Laguna, Spain. Конференц-перевод

• Опыт работы: 

PricewaterhouseCoopers (финансовый аудит)

Часовой бизнес (сфера продаж/управление)

English First (преподаватель бизнес английского)

Рынок фриланс (переводчик, консультант, организатор мероприятий)

Crypto-reporter.com (редактор/партнер)

• Языки общения: английский, русский, испанский, польский

медицинский психолог;

• Руководитель центра психофизиологии, психологии и коррекции 

речи «Альфа»;

• Автор обучающих семинаров для врачей, психологов ,логопедов 

по адаптации ЭЭГ исследований в их проф деятельность;

• Опыт работы в неврологической клинике более 5 лет;

• С детьми с задержкой психо-речевого развития — более 8 лет;

• Специализация по психотерапии детей и подростков.

• Психофизиолог, сертифицированный гештальт-терапевт EAGT, 

Юрий Колпаков
Директор Академии Красоты и Здоровья 
Aunite Group 

Маркетолог

• Master of Business Administration — Marketing (2017);

• 3 образования по специальности: Европейский институт Обра з   о  -

вания и Рекрутинга, Российский Университет Дружбы Народов, 

City Business School (ЕИОиР, РУДН, CBS).

Павел Елисеев

• Практический опыт работы более 10 лет;
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Армен Геворкян

Alexey Puriy

Timur Tazhetdinov

Qu Wenbo
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Sven Möller

Qu Wenbo

Qu Wenbo

Daniel Ang

Успешный опыт работы на финансовых рынках c 2009 г. Основатель Международной 
Академии Криптотрейдинга "Супер Маржин". Профессиональный трейдер, финансовый 
управляющий, аналитик, коуч, консультант и преподаватель по трейдингу, эксперт-
практик по созданию торговых систем. Преподаватель в вузах ВШКУ РАНХиГС, РУДН, 
ГУ «Дубна» и др. Спикер на крупнейших мероприятиях, посвященных технологии 
Bloсkchain и криптотрейдингу.

Один из лучших бизнес-спикеров России.

Чикаго, Америка. Один из лучших бизнес-спикеров России и один из самых востребо-

ванных консультантов по продажам онлайн.

Проходил личное обучение интернет-маркетингу у топовых американских экспертов: 

Френк Кёрн, Ден Кеннеди, Джеф Уолкер, Тимоти Феррис, Роберт Аллан, Райан Дайс, 

Брендон Буршар, Энтонни Роббинс.

Ученик и бизнес-партнер мировых лидеров маркетинг-индустрии, таких как Brian Tracy, 

Robert Allen, Dave Van Hoose, Dustin Matews и Barbara Stepp.

Блокчейн эксперт, Соучредитель Crypto Reporter.

Опыт более 10 лет в финансовом и банковском секторе. Работал с крупнейшими россий-

скими банками «Уралсиб» и «Открытие» в сфере транзакций на фондовом рынке, 

анализа финансовых рынков и рыночного риск-менеджмента. 

Математик, профессор Шанхайской Бизнес Школы. Генеральный секретарь The Belt & 

Road Blockchain Cooperation & Education.

Глава консультативной группы ICO блокчейна Swissom 

Свен активно пропагандирует технологии блокчейна и распределенного реестра 

(ledger). Имеет серьезный опыт технической работы; был консультантом в сфере 

управления для компаний "большой четверки".

Приобрел опыт в нескольких проектах в качестве IT архитектора и управляющего 

проек-тами.

Вместе со своей командой выиграл несколько хакатонов (форумов разрабочтиков, со-

бравшихся для решения определенной задачи) и соревнований по инновациям в сфере 

блокчейна.

Инвестор и финансовый эксперт.

Более тридцати лет проработал экспертом по финансам и капиталу в Сингапуре, 

Австралии, Малайзии и Гонконге, особенно - в сфере валютного обмена. Работал лекто-

ром в азиатских странах, в том числе в Форекс Академии (FX Academy). Сейчас - основа-

тель и главный тренер в Молодежной Финансовой Ассоциации Азии.
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